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Zatozenia planu

Gtéwnym zatozeniem planu promocji jest wykreowanie pozytywnego wizerunku Lokalnej Grupy
Dziatania ,,Owocowy Szlak” oraz promocja regionu i jego waloréw pod jedng marka.

Plan promocji stanowi kierunkowg propozycje dziatania, zréodto pomystéw i inspiracji, ktéore moga
sta¢ sie szansg na wypromowanie LGD i jego marki na rynku lokalnym, ponadregionalnym,
ogoblnopolskim, a takze zagranicznym co przyczyni sie do wzrostu rozpoznawalnosci obszaru LGD.

Plan promocji zintegrowany jest z Lokalng Strategig Rozwoju i ma staé sie narzedziem pomocniczym
W procesie wdrazania LSR.

Obszar dziatania

Plan dziatania wdrazany jest na terenie LGD ,Owocowy Szlak” w gminach: Opole Lubelskie,
Poniatowa, Chodel, J6zeféw nad Wistg, Karczmiska, taziska, Wilkdw.

Podstawa dziatan promocyjnych

Podstawg marki jest Lokalna Strategia Rozwoju LGD Owocowy, a w szczegdlnosci analiza SWAT oraz
zdiagnozowane zasoby obszaru LGD Owocowy Szlak. Najwazniejszg kwestig w tworzeniu marki staje
sie akcentowanie obszaru LGD Owocowy Szlak, jako wyrdzniajgcego go posrdd konkurencji — innych
LGD . Takie wyrdznienie ma podstawe w diagnozie spéjnosci obszaru oraz zasobdéw LGD, faczacej
potencjat przyrodniczy z unikatowymi walorami kulturowo — historycznymi.

Znakiem identyfikujgcym obszar bedzie opracowany logotyp LGD Owocowy Szlak.

Wdrazanie planu promocji
Do wdrazania planu promocji zobowigzani s3:

I.  Lokalna Grupa Dziatania ,,Owocowy Szlak” poprzez dziatalnos¢ biura w tym:

@ zamieszczanie znakdéw identyfikacyjnych LGD na wszystkich publikacjach,

@ prowadzenie strony internetowe] stowarzyszenia w tym utworzenie zaktadki , Green”,

o ogtoszenie konkursu na statuetke LGD,

@ podejmowanie dziatan promocyjnych prowadzacych do integracji spotecznosci lokalnej,

o $wiadczenie ustug doradczych i szkoleniowych z zakresu rejestracji produktow tradycyjnych,

o podejmowanie dziatan skierowanych na utworzenie sieci sprzedazy produktéw tradycyjnych,

@ podejmowanie dziatan promocyjnych opartych o innowacyjne metody: storytelling, e-
publikacje,

@ podejmowanie dziatan przyczyniajgcych sie do ochrony s$rodowiska oraz propagowania
zdrowego, ekologicznego stylu zycia,

o udziat w kiermaszach, festynach i targach organizowanych na terenie LGD i poza nim,

o organizacja ,Swieta produktu lokalnego”,



o organizacja konkurséw tematycznych majgcych na celu promocje terenu LGD,

@ organizacja spotkan, warsztatow i szkolen w zakresie rozwoju inicjatyw lokalnych i produkcji
produktu lokalnego, w tym rekodzieta,

@ informowanie w artykutach prasowych dotyczacych dziatalnosci LGD Owocowy Szlak o marce
i postepach w jej wdrazaniu.

Il. Beneficjenci dziatan w ramach konkurséw ogtaszanych w ramach wdrazania Lokalnej

Strategii Rozwoju LGD Owocowy Szlak poprzez:

o promocje marki LGD ,,Owocowy Szlak” podczas realizowanych operaciji,

o zamieszczanie znakéw identyfikacyjnych LGD na tablicach, publikacjach, stronach
internetowych,

o informowanie podczas realizacji operacji i w okresie jej trwatosci o jej wspotfinansowaniu
przez PROW poprzez LGD,

o podejmowanie dziatan przyczyniajagcych sie do stworzenia sieci sprzedazy produktéw
regionalnych oznaczonych markg LGD Owocowy Szlak,

o podejmowanie dziatan w zakresie rejestracji produktow tradycyjnych,

@ udziat w szkoleniach i spotkaniach organizowanych przez LGD,

o przesytanie informacji o realizacji operacji w zakresie ochrony srodowiska i wykorzystania
odnawialnych Zzrddet energii celem umieszczenia przez biuro LGD w zaktadce ,,Green”,

o podejmowanie dziatan przyczyniajgcych sie do ochrony srodowiska oraz propagowania
zdrowego, ekologicznego stylu zycia,

o udziat w kiermaszach, festynach targach i innych przedsiewzieciach wraz z LGD,

@ udostepnianie informacji o biezgcej dziatalnosci, zbieznej z celami LSR celem publikacji na
stronie internetowej LGD Owocowy Szlak oraz wydawnictwach i publikacjach.

Beneficjenci bedg mieli obowigzek, w trakcie realizacji operacji najpdzniej w okresie ztozenia wniosku
o pfatnosé koncowg a w okresie trwatosci operacji na wezwanie biura LDG Owocowy Szlak,
przedstawi¢ informacje dotyczaca stosowanej w ramach operacji promocji marki wraz dokumentacjg
fotograficzng potwierdzajgca informacje zawarte w sprawozdaniu.

Monitoring dziatan realizowanych w ramach planu promocji

Monitoringiem dziatan bedg sie zajmowali pracownicy biura przedktadajgc roczne sprawozdanie
Zarzadowi i Radzie LGD.

Sprawozdanie sporzadzone zostanie na podstawie danych pozyskanych od beneficjentéw operacji
oraz zgodne z biezgcq pracg biura LGD Owocowy Szlak.

Grupa docelowa dziatan
Zasadniczg grupg docelowg dziatan sa:
1. w skali lokalnej: cztonkowie LGD Owocowy Szlak, mieszkaricy obszaru LGD Owocowy Szlak

2. w skali ponadlokalnej: turysci, mieszkancy regionéw Polski Wschodniej (wojewddztwa: Lubelskie,
podkarpackie, swietokrzyskie), organizacje turystyczne, regionalne instytucje samorzadowe,
potencjalni inwestorzy



